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Este estudo explora como a comunicagdo digital, especificamente através de influenciadores
no Instagram, impacta o consumo de Fast Fashion. A pesguisa com 482 respondentes revela
gue 86,9% acompanham influenciadores digitais e que a credibilidade é fator crucial na
deciséo de compra, abrindo oportunidades para otimizar estratégias de marketing digital.

NUCLEO DA ANALISE
Ideia de startup ou produto

Plataforma de andlise de autenticidade de influenciadores para Fast Fashion que utiliza | A paraavaliar
consisténcia de contelido, engajamento genuino e alinhamento de valores com marcas, com modelo SaaS para
empresas do setor.

Aplicacbes praticas

Otimizac&o de estratégias de marketing de influenciadores para marcas de Fast Fashion; desenvolvimento de
critérios para selecéo de influenciadores com base em autenticidade; criacdo de campanhas mais alinhadas com
as preferéncias do publico jovem.

Potencial de mercado

Altissimo - o mercado global de influencer marketing movimentou bilhdes em 2023, com crescimento acel erado
no segmento Fast Fashion; pesquisa oferece dados valiosos para marcas, agéncias e plataformas de contelido
otimizarem investimentos.
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FUNDAMENTO CIENTIFICO

Problema abordado

Falta de compreensdo sobre como fatores como criatividade, credibilidade, constancia e autenticidade em
influenciadores digitais impactam decisdes de consumo no setor Fast Fashion, especialmente entre jovens adultos
de 20-29 anos.

Metodologia

Pesquisa exploratoria com metodol ogia survey quantitativa, andlise estatistica descritiva com amostra de 482
respondentes, com perfil predominantemente feminino (64,3%) e faixa etéria de 20-29 anos (53,9%).

Principais descobertas

86,9% dos entrevistados acompanham algum influenciador digital; consumidores estdo mais propensos a
considerar produtos apos indicagdes patrocinadas de influenciadores credivel's; fatores-chave na deciséo de
compraincluem criatividade, credibilidade, constancia e autenticidade.

LEITURA PARA GESTAO PUBLICA

Desenvolvimento de diretrizes para marketing transparente com influenciadores, exigindo clareza na
identificagcdo de contelido patrocinado e protecéo de consumidores contra enganos digitais no setor de moda.

PARCERIA UNIVERSIDADE x EMPRESA

Parceria entre UECE, empresas de Fast Fashion e agéncias de marketing para criar um centro de excelénciaem
influencer marketing, combinando pesguisa académica com aplicacdo prética no mercado.

OPORTUNIDADES DERIVADAS

4 direcOes estratégicas identificadas

STARTUP - IMPACTO MEDIO - SOFTWARE
Plataforma de Verificac&o de Autenticidade de Influenciadores

Sistema que utilizalA paraanalisar contelido de influenciadores e medir autenticidade, consisténcia e
engajamento genuino, ajudando marcas de Fast Fashion a selecionar parceiros ideais.

PARCERIA - IMPACTO ALTO - SOFTWARE
Consortio UECE-Fashion para Influencer Marketing

Parceria entre Universidade do Estado do Ceara e empresas de Fast Fashion para pesquisa conjunta e
desenvolvimento de melhores préticas em estratégias de influenciadores digitais.
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POLITICA PUBLICA - IMPACTO ALTO - GOVTECH
Marco Regulatério de Marketing com Influenciadores

Desenvolvimento de diretrizes governamentais para transparéncia em campanhas patrocinadas, com foco em
proteger consumidores e estabel ecer padrées éticos para o setor.

PRODUTO CORPORATIVO - IMPACTO MEDIO - CIENCIA DE DADOS

Servigco de Otimizacao de Influencer Marketing

Solugéo completa para marcas de Fast Fashion que inclui andlise de influenciadores, estratégias de campanha e
medicdo de ROI baseada em credibilidade e engajamento auténtico.

ABSTRACT ORIGINAL

RESUMO O estudo exploratorio buscou explorar como a comunicagéo na era digital é utilizada para influenciar o consumo
Fast Fashion, a partir da plataforma Instagram. O estudo foi conduzido por uma survey, com estatistica descritiva, tendo
482 respostas, sendo o publico majoritario feminino (64,3%) e a maioria na faixa etéaria entre 20 e 29 anos (53,9%). A
maioria dos entrevistados (86,9%) afirmou acompanhar algum influenciador digital. A pesquisa concluiu que as pessoas
estdo mais propensas a considerar um produto apés ver uma indicagéo patrocinada de um influenciador que transmita
credibilidade. Os fatores e estimul os levados em consideragéo na decisdo de compra incluem criatividade, credibilidade,
constancia e autenticidade. Palavras-chave: Comunicacéo; Fast Fashion; Influenciadores Digitais; Instagram; Consumo

PALAVRAS-CHAVE
Exploratory research - Context (archaeology) - Noise (video) - Consumption (sociology) - Order (exchange)
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